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Kalendereffekte: Einfluss auf den Umsatz

Laut IRl wird das Verbraucherverhal-
ten unter anderem durch kalendari-
sche Effekte wie zum Beispiel die
Anzahl der Verkaufstage beein-
flusst.

Die Ermiiflung des kalendarischen Ein-
flusses auf die Umsatzeniwicklung
[zum Vorjchr} orientiert sich an der
unterschiedlichen Anzahl an Verkaufs-
tagen im akivellen Johr und im Folge-
iahr, so IRI. Diese Informationen war-
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den wiederum mit dem durchschnitt-
lichen Wochenumsatz gewichtet, fiir
den die jeweiligen Wochentage ste-
hen. Als Ergebnis erhdlt man eine
prozentuale Angabe, um wie viel der
jeweilige Monat einen hoheren (oder
niedrigeren) Umsatz im Vergleich zum
Vorjahr erwirtschaften misste, erlgu-
tern die Markfforscher.

Die Tabelle zeigt die Effekie der Ver-
kaufstageverschiebung auf den Um-

Rechnerische Abweichung (Wert) zum Vorjahreszeitraum in Prozent
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satz des Jahres 2009. lesebeispiel:
Im Januar 2009 miisste, aufgrund der
unterschiedlichen Anzahl an Verkaufs-
tagen, ein Umsatz erzielt werden, der
zitka zwei Prozent Uber dem des
Januars in 2008 liegt. Die ermitelten
Werte basieren laut IRl auf den Un-
satzanteilen, die die unterschiedlichen
Wochenfage im Schnift Uber den ges-
amien Handel in Deutschland realisie-
ren.

Quelie; IR Information Resources GmbH - Retail Client Solutions



