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Spaniens Hindler locken mit Rabatten

Aggressiver Preiskrieg im LEH — Handelsmarken legen enorm zu

Madrid. Im spanischen LEH st ein
aggressiver  Preiskrieg  entbrannt,
Mit Machlassen von bis zu 40 Pro-
rent unterbieten sich die wichtigen
Player gegenseitig. Handelsmarken
sind auf dem Vormarsch, Marken-
hersteller blasen zum Gegenangriff.

Die Immobilien- und Wirtschaftskri-
se, die Spanien mit voller Wucht pe-
troffen hat, entfacht im Handel einen
harten Kampf um Marktanteile. Be-
reits im Oktober lancierte der SB-Wa-
renhaus-Betreiber El Corte Inglés eine
neue  Niedrigpreis-Eigenmarke na-
mens Aliada", die schon jetzt hunder-
te Food- und Drogerieartikel umfasst
und weiter ausgeweitet werden soll.
Der diskontierende Supermarkt Mer-
cadona listete im Januar kurzerhand
800 seiner gooo Artikel aus, um Kos-
ten zu sparen. Viele schlecht drehende
Artikel, auch von namhaften Herstel-
lern wie MNestlé oder Danone, ficlen
den radikalen Einschnittem zum Op-
fer. In der Branche ist sogar davon die
Rede, dass dort nun 30 bis 4o Prozent
weniger A-Marken angeboten werden.
Deshalh liegr der Figenmarken-Anteil
beim neuen spanischen Marktidhrer
jetzl bei so Prozent.

Die Konkurrenz konterte im Marz:
Dauerhafte Preisnachldsse von bis zu
125 Prozent bei 10 ooo Artikeln des tag-
lichen Bedarfs verkiindete die Num-
mer 2 in Spanien, Carrefour. Marken
und Eigenmarken sind gleichermaken
hetroffen. Das baskische Handelsun-
ternehmen  Froski-Caprabo  begeht
derweil den go. Geburtstag mit qo-
Prozent-Machlissen bei zahlreichen
Eckartikeln. Auferdem will es den Ei-
genmarken-Anteil von jetzt 30 auf
33 Prozent steigern und gleichzeitig
die Qualitit verbessern, Auch Lidl hat
einige Preise um bis
34 Prozent  ge-
senkt und kommu-
niziert versrarkr die
Oualirar.

Da die Haushalte
ihre Ausgaben immer mehr reduzieren
missen, stofen die Akuvitdten der
Hindler bei den Verbrauchern auf of-
fene Ohren. In nur einem Jahr ist die
Arbeitslosenquete um 5,8 Prozent-
punkte nach oben geschossen und war
im Januar mit 14,8 Prozent die mit Ab-
stand hachste in der EU (7,6 Prozent).
Handelsmarken (inden reifenden Ab-
satz, mehr als dberall sonst im krisen-
gebeutelten Euwropa. Im Februar lag
der Marktanteil nach Daten des Markr-

alrache tﬁsuluenzen
bei Kleinflichen

forschungsinstituts IR1 bel 38 Prozent
(Deutschland: 35 Prozent), 4 Prozent-
punkte hoher als noch Im August
2008, Der Umsate lag mit 1,0 Mrd.
Euro um 3,5 Prozent hoher als im Ja-
nuar. Vor allem im Trockensortiment,
bei Tieflkihlware und Kdrperpflege-
Produkten sind Eigenmarken gefragt.
Die grofien Supermarkte und SH-Wa-
renhduser in Spanien freuen sich daher
iiher viel Fulauf, wihrend Kleinfld-
chen zunehmend verdden und - auch
wegen steigender Mietpreise — immer
haufiger in die Insolvens geraten. Die
Leute kaufen jetzt
auch Frischware auf
der GroRiliche start
im Obstladen ne

benan®,  berichret
der  Marketingpro

fessor Juan Carlos Gazguez Abad, Zu
den Verlierern gehdren auferdem die
Markenhersteller, die sich mit aggres

siven Werbekampagnen und innovarti

ven Promotions gegen den HBedeu

tungsverlust wehren. Gegen Mercado-
na hat die Mahrungsmittelindustrie so-
gar Klage wegen 2u kurzfristiger Aus-
listungen eingereicht. Deoch, so IRI-
Markiforscherin Eva Vila Massanas:
LDas ist fur Mercadona sogar willkem-
mene Werbung." fredz13-00



