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Breakthrough Results.

IRI Zahl des Monatsﬁ" ..des Umsatzes in der Warengruppe Seifen wurden 2008 durch Handelsmarken
‘ . erzielt. Tendenz steigend! Wie sich die Bedeutung von Handelsmarken in Zeiten
, 40% der Finanzkrise entwickelt bleibt abzuwarten...

Ist die Finanzkrise im Einzelhandel bereits spirbar?

Umsatzveranderung in % Absatzveranderung in %
Wie entwickelte sich das

FMCG 3,0 +12  Geschift im Januar?
Food +2,1 Im Vergleich zum Vorjahresmonat
Getranke (inkl. HeiBgetrénke) +1,5  kann der Januar 2009 eine
SitBwaren -0,5 Uberraschend positive Entwicklung
Kérperpflege/Kosmetik 2.8 verzeichnen. Der gesamte FMCG-

Markt schlieBt wertm&Big mit
21 ginem Plus von 3% vs. Januar
2,0 2008 ab. Selbst unter

-4,0 Berlcksichtigung eines starken
Kalendereffekts (3%) bleibt der

Wasch-/Putz-/Reinigungsmittel
Papierwaren/Hygiene

Tiernahrung/-pflege

sonstige -1,3 - A )
ge 50 EMCG -Umsatz zumindest stabil.
Die Kérperpflege/ Kosmetik hat
Quelle: Information Resources - InfoScan Retailer; mit negativen Absatzen zu
LEH Total + Drogeriemérkte inkl. Aldi, Januar 09 vs. Januar 08 kampfen, gewinnt aber wertméaBig

leicht auf Grund von
Preiserhéhungen.

FMCG Krisenticker
Der Januar verlief, gemessen am Umsatz, Oberraschend gut. In bestimmten Warengruppen fihrten allerdings
lediglich erhdhte Preise zu einem umsatzmaBigen Wachstum, die Nachfrage aber ging zurlck. Es bleibt
abzuwarten, wie die Verbraucher l&angerfristig reagieren. Wird die Finanzkrise 2009 auch im Einzelhandel
splrbare Auswirkung haben?

Mit dem Krisenticker von Information Resources bekommen Sie - Monat flir Monat - die flir Sie relevanten
Informationen Gbersichtlich aufbereitet: Wo wird gespart? Welche WG-Kérbe und Warengruppen sind am

stérksten betroffen und welche relativ resistent? Wie entwickeln sich die einzelnen Vertriebsschienen? Was
passiert mit der Umsatz-/Absatzbedeutung der Handelsmarken?
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