
Alle Jahre wieder… Das Geschäft mit Körperpflege-, Kosmetik- und Duftartikeln 
boomt in der Vorweihnachtszeit. So wurden vergangenes Jahr 61 % aller 
Damenduft-Sets allein im November/Dezember verkauft – Tendenz steigend!
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Sie möchten wissen …

• welche Wochen vor Weihnachten die relevanten sind?

• wie Sie und Ihre Mitbewerber Schwerpunkte gesetzt haben?

• zu welchen Preisen die Sets jeweils verkauft wurden?

Quelle: Information Resources GmbH InfoScan; LEH (exkl. HD) + DM

Advent, Advent ein Lichtlein brennt… Während es in den Einkaufsstraßen und Schaufenstern besinnlich wird, 

beginnt in den Läden die Jagd nach einem passenden Weihnachtsgeschenk. Besonders beliebt sind dabei Duft -

Sets. Aber auch Mass Market Geschenksets, wie z.B. hübsch verpackte Kombinationen aus Duschgel und 

Bodylotion, sind in diesem Jahr wieder verstärkt im Handel zu finden. 

Mit der aktuellen IRI Weihnachtsgeschenk-Analyse für Mass-Market Sets gewinnen Sie wichtige

Erkenntnisse über…

Mit den Ergebnissen können Sie Ihre Planung für 2009 entsprechend anpassen.

Für weiterführende Informationen wenden Sie sich bitte an Ihr IRI-Team:

• Umsätze, Absätze, Preise und Distributionen

• für Herren-, Damen- und/oder Gesichtspflege-Sets

• in ausgewählten Vertriebsschienen

• für den Zeitraum: KW 43 – 52 2008

Schon ab 3.500 € je 

Set-Kategorie

31,8

24,3

29,7

22,7

Damen-Sets

Herren-Sets

KW 40-52 2007 KW 40-52 2006

Verkauf in Mill. €

+ 7,4 %

+ 7,1 %

Umsatzwachstum in 
% vs. VJ Damengeschenk-Packungen 

setzten in den letzten 13 Kalender-

wochen des Vorjahres 31,8 Mill. €

im Lebensmitteleinzelhandel und 

den Drogeriemärkten um. Dies 

entspricht einem Umsatzwachstum 

von 7,1 % im Vergleich zur gleichen 

Zeitperiode des Jahres 2006. Mit 

einem Umsatzwachstum von 7,4 % 

wachsen die Männergeschenk-Sets 

sogar ein wenig stärker und 

bescheren dem Handel einen 

Umsatz in Höhe von 24,3 Mill. €.


