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Liebe Leserinnen und Leser,

heute erhalten Sie wieder den neuen IRI StRwaren Newsletter. Wir wiinschen lhnen eine spannende Lektlire,
freuen uns Uber Ihr Feedback und die Weiterempfehlung des IRI Newsletters an interessierte Kollegen!

W - IRl und USP - market intelligence

eine starke Partnerschaft fir Konsumguterindustrie und Handel.

Die Kooperation von IRI und USP bietet Herstellern aus der Konsumgtiterindustrie und dem Handel Analysen
und Ergebnisse aus einem integrierten Panel, bestehend aus Handelsdaten aus dem
Lebensmitteleinzelhandel und Impulskanalen. Damit haben sich zwei erfolgreiche Partner zusammen
geschlossen, die sich perfekt erganzen: USP, der fiihrende Convenience-Spezialist und IRI, innovativer
Anbieter von Handelsdaten und fihrend in der Analyse-Technologie.

Fur viele Unternehmen der FMCG-Industrie ist der Convenience-Markt ein bedeutender Absatzkanal. Eine
adaquate Marktkenntnis auch im Impulsbereich setzt eine adaquate Abdeckung dieses Kanals in der
Handelsdatenberichterstattung voraus. Die Erfassung von Marktdaten aus dem Convenience-Bereich stellt
jedoch eine grundlegende Herausforderung dar, da es einen relativ hohen Anteil an Geschaften ohne
eindeutig verwertbare Scannerdaten gibt und Kioske oftmals nicht organisiert sind. Dies fuhrt dazu, dass die
in diesen Kanalen gekauften Artikel via Scannerdaten nur ungenau erfasst werden kdnnen. Das Problem
verscharft sich mit zunehmender Analysetiefe.

Uber ein Haushaltspanel kdnnen in diesen Kanalen gekaufte Artikel ebenfalls nur ungenau erfasst werden.
Dies verscharft sich, je tiefer die Daten analysiert werden. Andere Handelspanel berichten im Impulsbereich
auf der Basis von lediglich wenigen hundert Geschaften, womit Detailanalysen aus methodischen Griinden
nahezu unmaglich sind.

USP market intelligence wurde 2001 gegriindet und betreibt seit 2003 das grofite Panel im deutschen
Convenience-Markt. Das USP-Panel basiert auf - je nach Warengruppe - mehr als 7.000 Stichproben-
geschaften (Kioske und Tankstellenshops) und ist damit das mit Abstand gréRte deutsche Panel im
Impulskanal. Durch die Verwendung von Sell In Daten in Verknipfung mit Sell Out Daten kdnnen grof3e
Stichproben gebildet und damit valide Daten bis in tiefe Marktsegmente detailliert abgebildet werden
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Die Partnerschaft von IRl und USP bindet seit Januar 2009 die jeweiligen Starken und Vorteile der beiden
Panels zusammen. Zum Nutzen der Kunden werden die verschiedenen Daten vollstandig in eine
gemeinsame Datenbank integriert, damit wird eine einheitliche Berichterstattung, basierend auf vergleich-
baren methodischen Standards ermdglicht.

Das bestehende IRI eigene Impulspanel wurde durch das USP-Panel ersetzt. Die Daten aus den Impuls-
kanadlen werden fir die IRI-Kunden bei IRI verarbeitet und durchlaufen den gesamten Setup- und
Produktionsprozess, den auch Daten aus allen anderen Kanalen bei IRI durchlaufen. Dies beinhaltet auch
samtliche IRI-Ublichen Qualitatspriifungen nach dem Six-Sigma-Ansatz.

Damit stehen die von IRl berichteten Impulsdaten auf einem sehr breiten methodischen Fundament und
ermoglichen sehr detaillierte Analysen (beispielsweise nach Geschaftstypen, Regionen, Tankstellenfarben)
auf Monatsbasis.

USP - SuiiBwarenmonitor
Absatz / Umsatz / Veranderungsraten
Basis: Convenience (Tankstellen + Kioske) Januar - Juni 2008 vs. 2009

Absatz in 1.000 Pazkungen WAE. W Umsatz in Mio, Buro WAE. Wi
Gesamt 137.760 | 399.702 | [ 5155 [ 419 | [-9.2 |
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* Kaugummi, Brause, Traubenzucker, sonst. Stilwaren
Quelle: USP Purchase Panel Tankstelle, USP Purchase Panel Kioske

 Im Halbjahresvergleich 2008 vs. 2009 verzeichnet der gesamte Sifiwarenmarkt im Convenience Channel
einen deutlichen Absatz- und Umsatzriickgang von jeweils etwa -9%.

* Im Umsatz verliert der StiRwarenmarkt -47,6 Millionen Euro!

* Alle SiBwarengruppen verlieren mit Ausnahme der Schoko-Knabberartikel.

» Starke Verluste bei den bedeutenden Warengruppen, vor allem Riegel, salzige/herzhafte Snacks, Bonbons
und Weichgummi. Riegel verlieren fast 10 Millionen Euro!




IRI-SURwarenmonitor
Absatz /| Umsatz / Veranderungsraten
Basis: LEH + DM + Harddiscounter + Impuls,
Januar - Juni 2008 vs. 2009

Absatz in Tonnen Umsatz in Mio. Euro VAE. % VJ
Gesamt [ 836.409 | 813.104 | | 52755 | 5.2930 |
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Im Halbjahresvergleich 2008 vs. 2009 verzeichnet der gesamte SiRwarenmarkt ein leichtes Absatzminus
verbunden mit einem marginalen Umsatzplus. Schoko- und Zuckerwaren verlieren insgesamt im Absatz und
Umsatz. Riegel verlieren absolut am starksten, gekihlte Riegel und Schaumkiisse verlieren zweistellig.
Positiv entwickeln sich lediglich Alkoholpralinen und Small Bites. Dauerbackwaren verlieren insgesamt im
Absatz unterproportional und legen im Wert zu. Wertwachstum insbesondere tber die salzigen Snacks.

1) InfoScan (LEH ab 0gm + Harddiscounter + DM + Impuls) 3) InfoScan (LEH >200gm+Harddiscounter)
2) ConsumerScan_Individual 4) InfoScan (LEH>200gm + Harddiscounter + DM)
Quelle fiir Impulsdaten: USP Market Intelligence GmbH 5) InfoScan (LEH>200gm + Harddiscounter + DM + Impuls)
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