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Wahrend die klassische Kosmetik verliert, ist die

Naturkosmetik weiter auf Erfolgskurs

Umsatzbedeutung im LEH>=200m2+DM+Parfiimerien+KWH

Marktanteile Wert in % Kommentar

_ * Klassische Kosmetik dominiert
Entwicklung Gesamimarkt 2009vs. (V1o rictanteil: 89,1% den Markt)

VAin%  VA1.000¢€ — Allerdings entwickelt sie

Natur- sich mit -0.7% (- 16,5
kosmetik -- Millionen €) gegenuber
N dem Vorjahr
kos;ngenk; * Naturnahe Kosmetik konnte
’ Klassisch ihre Umsatzbedeutung weiter

Naturnah; ausbauen (+5,4%) und erreicht
6,1 einen Marktanteil von 6,1%

Klassisch;
89,1
* Mit einem Plus von knapp 15%

wachst die Naturkosmetik
gegenuber dem Vorjahr am
starksten

— Absolut entspricht dies
ungefahr dem Umsatz den
die klassische Kosmetik

verliert
*Gesamtmarkt: Gesichtsreinigung, -masken u. -pflege, Kérper- u. Handpflege,
Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer; Duschbider/Badezusitze
LEH>=200m2+DM+Parfimerien+KWH; 2009 Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzepte in jJif sreskthrough insishts.
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Die groBte Bedeutung hat die Naturkosmetik im

,ochwellensegment“ Korper- und Handpflege

Umsatzbedeutung der einzelnen Warengruppen im LEH>=200m?+DM+Parfimerien+KWH

Gesamtmarkt

Gesichtsreinigung, -masken u. -pflege

Kommentar

Natur- Natur-
kosmetik; kosmetik;
4,9 4,6
" | Naturnah; Naturnah;
6,1 6,2
Klassisch; Klassisch;
89,1 89,2
Koérper- u. Handpflege Duschbader / Badezusétze
Natur-
kosmetik;
Natur—_ 3.0
kosmetik;
7,6 Naturnah;
T 6,0
Klassisch; Naturnah;
86,5 5,9 Klassisch;
91,0

LEH>=200m>2+DM+Parfiimerien+KWH; 2009
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Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer;

* Naturkosmetik hat ihren
héchsten Marktanteil in der
Korper- u. Handpflege

- Hier handelt sich um ein
typisches Naturkosmetik
,Einstiegssegment”

* Gesichtsprodukte bilden den
groBten Markt in dem
Naturkosmetikprodukte noch
Potential haben

* Duschbéader / Badezusatze
sind von klassischen Marken
dominiert.

Gesamtmarkt: Gesichtsreinigung, -masken u. -pflege, Korper- u. Handpflege,

Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzepte in ;::;kt“‘,:'r';‘,ﬂ';gf,g"

Naturkosmetik (griin), naturnahe (gelb) und klassische Kosmetik (rot).

Duschbéader/Badezusatze




Auf dem Gesamtmarkt wachst Naturkosmetik im Bereich

Gesichtsreinigung, -masken, -pflege zweistellig

Umsatzbedeutung im LEH>=200m2+DM+Parfiimerien+KWH

Marktanteile Wert in % Kommentar
Entwicklung Gesamtmarkt 2009 vs. * Naturkosmetik konnte
2008 insgesamt 7,2 Millionen € im
VAin%  VA1.000€ Vergleich zum Vorjahr

hinzugewinnen

Natur-

kosmetik
032"2“ ’ (+7,2 Mio. € vs. 8,9 Mio. €)
’ Klassisch fast genauso stark wie die

Naturnah; klassischen Gesichts-
6.2 produkte

- Damit wachst die
Naturkosmetik absolut

Klassisch;

89,2 » Klassische Gesichtsprodukte

wachsen verhalten um 0,8 %.
In Wert sind dies knappe 9
Millionen € mehr als im
Vorjahr

* Naturnahe Kosmetik bleibt
stabil

Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer; Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzepte in
LEH>=200m2+DM+Parfiimerien+KWH; 2009  Naturkosmetik (griin), naturnahe (gelb) und klassische Kosmetik (rot).
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Fokus Gesichtspflege: Klassische Kosmetik wachst

verhalten, NKO weiterhin im Aufwartstrend

Umsatzbedeutung im LEH>=200m2+DM+Parfiimerien+KWH

Marktanteile Wert in % Kommentar

Entwicklung Gesamtmarkt 2009 vs. ¢ Natgrko;metik hat ein
2008 zweistelliges Wachstum zu
VAin%  VA1.000€ verbuchen (+11,3%)

Natur- -- - Absolut macht dies 4,6
kosmetik Millionen Euro aus
kosmetik;
4.9 .

» Klassische Kosmetik entwickelt
sich mit 1,2% positiv

- Dies macht 9,4 Millionen €

Naturnah;
Klassisch; 6,5 aus
88,6 . . “

- Und ist somit ,nur noch
doppelt so hoch wie die
absolute Entwicklung der
Naturkosmetik

* Naturnahe Kosmetik wachst mit
1,5% verhalten
Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer; Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzept
LEH>=200m2+DM+Parfiimerien+KWH; 2009 Naturkosmetik (griin), naturnahe (gelb) und klassische Kosmetik (rot). :ﬂm;aﬂﬂg’gu
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Fokus Gesichtsreinigung, -masken, -pflege in der

Parfumerie: Geringe Marktbedeutung von NKO

Umsatzbedeutung in Parfimerien

Marktanteile Wert in % Kommentar
Entwicklung Gesamtmarkt 2009 vs. ¢ Naturkqsmetik WéChSt um
2008 +6,7% jedoch auf einem sehr

VA in % VA 1.000 € kleinen Niveau

kosmetik
Natur-
1,3
i 2.510,2
+Natumahe Kosmetik hat

Naturnah; dagegen eine groBere
16,0 Bedeutung im Parfiimerien und
vereint 16% des Marktes auf
sich (absolutes Wachstum:
+ 800 Tausend €)

» Klassisches Kosmetik dominiert
weiter den Markt in den
Parflimerien

* Verglichen mit dem
Gesamtmarkt ist diese
Entwicklungsrate
unterdurchschnittlich

Klassisch;
82,7

Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer; Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzept
Parfimerien; 2009 Naturkosmetik (griin), naturnahe (gelb) und klassische Kosmetik (rot). Sreakthrough sihts
Breakthrough Results.
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Fokus Parfiimerien: Im Bereich der Gesichtspflege hat

naturnahe Kosmetik eine hohe Bedeutung

Umsatzbedeutung der einzelnen Warengruppen in Parfiimerien

Gesichtsreinigung, -masken u. -pflege

Gesichtsreinigung

Kommentar

Natur- Natur-
kosmetik; kosmetik;
1.3 1,2
Klassisch; Naturnah; Klassisch; Naturnah;
82,7 16,0 83,5 15,3
Gesichtsmasken Gesichtspflege
Natur- Natur-
kosmetik; kosmetik;
1,3 1,4
Klassisch; Klassisch;
82,4 Naturnah; 825 Naturnah;
16,4 ' 16,1

Parflimerien; 2009
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Source: IRl Handelspanel Infoscan Retailer;

* Die Bedeutung der
Naturkosmetik in den
Parfimerien ist noch sehr
gering, wahrend die naturnahe
Kosmetik mittlerweile einen
Marktanteil von 16% hat

- erst in den letzten Jahren
hat sich hier das
Bewusstsein fur
Naturkosmetik entwickelt

- Der Grad von Luxus und
naturnaher Kosmetik ist in
den Parfiimerien sehr
weich

Einteilung des Marktes nach dem Ampel-Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzept
Naturkosmetik (griin), naturnahe (gelb) und klassische Kosmetik (rot). Brea':(ththraug’:llnsiy’gts.
Breakthrough Results.
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